Рекламный клип по радио (аудиоролик)

Назначение

Рекламный радиоклип нужен для продвижения товаров (услуг), которые уже «на слуху». 
Люди слушают рекламу, не отрываясь от своего занятия.
Аудиореклама фиксирует покупательский стимул на подсознательном уровне: слушатель ожидает повторения радиоклипа, надеясь получить аналогичные первому разу эмоции.
Низкие цены, большой охват потенциальной аудитории выгодны для рекламодателей.


Конструкционное описание

В течение 0,5-1 минуты звучит информация о товаре, преимуществах, даются контакты рекламирующей компании. 

Текст разбит на короткие фразы, «бьющие прямо в цель». 
Первые 3-5 секунд идёт «захват» внимания аудитории: непривлекательный аудиоролик отпугнёт слушателей.
Три кита рекламного радиотекста: голос, музыкальное сопровождение, спецэффекты.

Способ оформления

Цели радиоклипа:

· оповещает аудиторию о появлении нового товара (услуги);
· формирует имидж товара (услуги);
· повышает их эффективность продаж.
Покажите покупателю отличия данного товара (услуги) от аналогов, озвучьте преимущества, дайте «вдохнуть» аромат выгод – и он непременно начнёт действовать.


Варианты оснащения

Известные люди, рекламируя товары, вносят нотку доверия.

Рифмованные тексты вместе с музыкой - мощный стимулятор человеческого мозга. 
Джингл диктует чёткое соответствие слов и ритма мелодии во избежание диссонанса восприятия.

Звуковые спецэффекты привлекут внимание, сделают текст эксклюзивным.
Комбинация перечисленных мотиваторов поможет ознакомить аудиторию с товаром и стимулировать его покупку.
Описание

Рекламный клип по радио – наиболее распространённый вид рекламы способствующий выработке у клиента покупательского сигнала. Он призван максимально охватить потенциальную аудиторию с целью введения на рынок нового товара (услуги) и последующего повышения объёмов продаж; ознакомления слушателей с предстоящими событиями крупного масштаба (акции, выставки, концерты). 
